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DLACZEGO TO SZKOLENIE?

Po ponad 6 latach pracy przy projektach email marketingowych, obserwacji czesto
popetnianych btedéw, wdrozeniu wielu strategii i rozwigzan, postanowitem zebra¢
moje doSwiadczenia w jedng cato$¢. Stworzytem merytoryczny i praktyczny program
szkoleniowy, ktéry pomoze Ci maksymalnie zwiekszy¢ potencjat Twojej bazy
mailingowej w komunikacji z klientami.

Dziesigtki zrealizowanych kampanii mailingowych oraz analiza ich wynikéw daty mi
praktyczng wiedze, na co nalezy zwracac uwage i jakich btedéw sie wystrzegac.
Szkolenie, ktérego program znajdziecie ponizej to podsumowanie moich najlepszych
doswiadczen i sprawdzonych metod. To takze zbior najswiezszych trenddéw, badan
na temat skutecznos$ci kampanii e-mailingowych i przyktady dziatan innych marek,
ktorymi sam sie inspiruje.

DLA KOGO TO
SZKOLENIE?

e Specjalisci odpowiedzialni
zarealizacje i optymalizacje
kampanii mailingowych.

e Copywriterzy i osoby
odpowiedzialne za
przygotowanie
komunikatéw wysytanych
do klientéw.

e Graphic designerzy, ktorzy
projektujg kreacje

mailingowe.
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MODULY SZKOLENIA

2 obowigzkowe moduty kazdego szkolenia:

l. JAK PISAC, BY Il. ZASADY

ZYSKAC UWAGE | REALIZACIJI
ZAANGAZOWANIE KAMPANII
ODBIORCY? ZASADY MAILINGOWYCH (2H)
KONSTRU,KC'" PRZEGLAD BADAK, RAPORTOW |
MAILINGOW (4H) WYNIKOW REALIZOWANYCH

KAMPANII
Zbuduj atrakcyjny temat 1. Dlaczego ten e-mail? Jak zdefiniowac
1. Header rozbity na czesSci pierwsze. Kazdy cel wysytki? Zestaw narzedzi i technik do
element ma znaczenie. zastosowania.
2. 15 silnych stéw, ktére warto wykorzystac 2. Jak czesto wysyta¢ maile? W jakie dni?
3. Jak dobrac wtasciwg liczbe stow? O ktorej godzinie?
4.7 emoji czy bez emoji? 3. Optymalizacja kampanii. Co warto
5. Jak pisa¢ na urzgdzenia mobilne? testowac? Zasady i przyktady kampanii
Zredaguj atrakcyjne tresci A/B/X.
1. Krétko czy dtugo? Zasady tworzenia tresci - 4. Epoka personalizacji. Jak
dtugos¢ maila vs. potrzeby odbiorcow wykorzystywac¢ dane o aktywnosci
2. Bawic czy straszy¢? uzytkownikéw by podnie$¢ skutecznos¢

3. Co dziata lepiej na kobiety, a co na mezczyzn? kampanii?
4. Jak uzywac liczb i procentéw w komunikacji? 5.5 zasad, jak nie wylgdowa¢ w folderze
5. Recycling tresci - jak czesto go stosowac? SPAM.
Skuteczne projekty mailingéw, ktérymi warto
sie inspirowacd
1. W jaki sposob obraz i wideo wptywajg na
umyst odbiorcy?
2. Odwrécona piramida, skanowanie, wzorzec F -
przeglad badan eyetrackingowych
3. Przyciski CTA - wielko$¢, kolor, formatowanie,
tresci
.
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DODATKOWE MODULY
SZKOLENIA

Dobierz do powyzszych te, ktéorych potrzebujesz:

I1l. CASE STUDIES. IV. CZY COLD

S WYJATKOWYCH MAILING NADAL
KAMPANII DZIALA? (2H)
MAILINGOWYCH 2018 « 3 najwazniejsze zasady coldmailingu
ROKU (1H) . Zasady budowania baz danych. Jakich

danych poszukujesz?
Yves Rocher podniosto skuteczno$¢ komunikacji « Tworzenie tresci. Jak wiele i w jakim

emailowej za pomocg personalizowanych, czasie powinny by¢ wysytane?
dynamicznych ofert o 1200%! e Personalizacja a skutecznos¢ wysytek.
A co osiggnety inne marki? e RODO a cold mailing. Najwazniejsze

kwestie prawne.

V. TWORZENIE BAZY  VI. BONUS (1H)
WYSYLKOWEJ (2H)

Ten modut jest wliczony w cene kazdego

Jak sktoni¢ internautéw do pozostawienia adresu szkolenia.

e-mail?

1. Landing page Przeglad najlepszych narzedzi do

2. Formularze realizacji kampanii mailingowych.

3. Double opt-in Mozliwosci i funkcje, na ktore nalezy zwrécic
4. Profilowanie progresywne uwage poszukujgc technologii, ktora wesprze

realizacje kampanii e-marketingowych.
Prezentacje rozwigzan polskich i
zagranicznych.
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INFORMACIJE DODATKOWE

Miejsce szkolenia Czas trwania
Siedziba Klienta lub inne wskazane przez
niego miejsce. Szkolenie podstawowe - 7 godzin

Dodatkowe moduty - czas podany w

Liczba uczestnikéw nagtéwkach z tematami

Maksymalnie 12 uczestnikéw w grupie

) . Koszt szkolenia
szkoleniowej.

Moduty podstawowe - 2600 zt

Sala Moduty dodatkowe - 600 zt/ modut
Wymagane jest udostepnienie sali Modut VI -0 zt
dostosowanej do liczby uczestnikéw, Wszystkie moduty - 3800 zt

rzutnik HDMI oraz flipchart.
Podane ceny sg kwotami netto.

O MNIE

Jestem project managerem z ponad 6 letnim doSwiadczeniem
w prowadzeniu kampanii e-marketingowych oraz realizacji
projektéw e-mail marketingowych.

Pracuje w takich branzach jak: prawo, szkolnictwo wyzsze,
e-commerce, doradztwo biznesowe, startup'y.
Przeprowadzitem ponad 30 projektow marketingowych i
e-marketingowych dla matych i Srednich przedsiebiorstw.

Jako wtasciciel agencji marketingowej Technologie w Biznesie,
kieruje zespotem wykwalifikowanych marketingowcéw,
strategéw ds. komunikacji, copywriterdow, grafikow,
programistow i analitykéw. Odpowiadam za tworzenie i
nadzorowanie kampanii marketingowych dla swoich Klientow,
wykorzystujgc w tym celu rézne kanaty komunikacji takie jak
e-mail, search, display czy media spotecznosciowe. Rezultatem
naszych dziatan jest wielokanatowa i spéjna komunikacja dla
Klientow.
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